Svensk forfattningssamling

Lag SFS 2022:264

om indring i marknadsforingslagen (2008:486) Publicerad
den 12 april 2022

Utfardad den 7 april 2022

Enligt riksdagens beslut' foreskrivs’? att 22 § marknadsforingslagen
(2008:486) ska ha foljande lydelse.

22 § En néringsidkare, som vid marknadsforingen erbjuder sig att genom
en garanti eller liknande utféstelse under en viss tid svara for en produkt eller
del dérav eller for en egenskap hos produkten, ska 1dmna koparen klar och
begriplig information om nédringsidkarens namn och adress, produktens
beteckning, utfistelsens villkor och hur koparen kan gora utfastelsen
gillande. Information ska dven ldmnas om att kdparens réttigheter enligt lag
inte paverkas av utfistelsen.

Utfastelsen och informationen ska lamnas vid forséljningen och senast vid
avldmnandet av produkten. Dessa ska 1dmnas 1 en handling eller 1 ndgon
annan lasbar och varaktig form som ér tillgénglig for koparen.

Denna lag trader i kraft den 1 maj 2022.
Pa regeringens véignar

MAX ELGER
Linda Utterberg
(Finansdepartementet)

! Prop. 2021/22:85, bet. 2021/22:CU3, rskr. 2021/22:212.

2 Jfr Europaparlamentets och radets direktiv (EU) 2019/770 av den 20 maj 2019 om vissa aspekter
pé avtal om tillhandahéllande av digitalt innehall och digitala tjénster, i den ursprungliga lydelsen
samt Europaparlamentets och radets direktiv (EU) 2019/771 av den 20 maj 2019 om vissa aspekter
pa avtal om forséljning av varor, om &ndring av forordning (EU) 2017/2394 och direktiv
2009/22/EG samt om upphévande av direktiv 1999/44/EG, i den ursprungliga lydelsen.
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