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Svensk författningssamling 

Lag 
om ändring i marknadsföringslagen (2008:486) 

Utfärdad den 7 april 2022 

Enligt riksdagens beslut1 föreskrivs2 att 22 § marknadsföringslagen 

(2008:486) ska ha följande lydelse.  

22 §    En näringsidkare, som vid marknadsföringen erbjuder sig att genom 

en garanti eller liknande utfästelse under en viss tid svara för en produkt eller 

del därav eller för en egenskap hos produkten, ska lämna köparen klar och 

begriplig information om näringsidkarens namn och adress, produktens 

beteckning, utfästelsens villkor och hur köparen kan göra utfästelsen 

gällande. Information ska även lämnas om att köparens rättigheter enligt lag 

inte påverkas av utfästelsen. 

Utfästelsen och informationen ska lämnas vid försäljningen och senast vid 

avlämnandet av produkten. Dessa ska lämnas i en handling eller i någon 

annan läsbar och varaktig form som är tillgänglig för köparen. 

Denna lag träder i kraft den 1 maj 2022. 

På regeringens vägnar 

MAX ELGER 

Linda Utterberg 

(Finansdepartementet) 

1 Prop. 2021/22:85, bet. 2021/22:CU3, rskr. 2021/22:212. 
2 Jfr Europaparlamentets och rådets direktiv (EU) 2019/770 av den 20 maj 2019 om vissa aspekter 

på avtal om tillhandahållande av digitalt innehåll och digitala tjänster, i den ursprungliga lydelsen 

samt Europaparlamentets och rådets direktiv (EU) 2019/771 av den 20 maj 2019 om vissa aspekter 

på avtal om försäljning av varor, om ändring av förordning (EU) 2017/2394 och direktiv 

2009/22/EG samt om upphävande av direktiv 1999/44/EG, i den ursprungliga lydelsen. 
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